ANTECEDENTES DE

PROMOCIO

MEDIOS
TRADICIONALES

RADIO DIFUSION

PUBLICIDAD ESCRITA

Se organizaban entrevistas en programas
matutinos o de alto trafico para hablar
sobre el evento, resaltar lo mas
destacado y animar a la audiencia a
revistas especializadas en cultura vy asistir. La colaboracion con estaciones de
eventos para captar el interés de los radio locales para organizar sorteos de

_ om—
entusiastas de las artes. entradas aumentaba la visibilidad y w EI
atraia a mas personas. ‘ -F 2 e y
[

Se producian anuncios televisivos

que se transmitian en horarios de
alta audiencia. Estos anuncios
presentaban imagenes atractivas
del evento y detalles esenciales.

Los anuncios en periddicos locales
eran la publicidad en la prensa escrita
para llegar a una audiencia amplia y
diversa. Al igual que los anuncios en

PUBLICIDAD EXTERIOR

e Se colocaban carteles en estaciones de autobuses, centros
comerciales y areas publicas, siendo grandes y llamativos.

» Los murales eran pintados en paredes para captar atencion.

o Vallas Publicitarias se instalaban en ubicaciones clave de la ciudad

para una alta visibilidad.

ACTUALES MEDIOS DE

PROMOCION

TRADICIONALES

Aunque siguen siendo importantes, han pasado
a un segundo plano frente a los medios digitales.

Sigue siendo utilizada, pero la prensa ha migrado T_‘:':T' AS

PRENSA ESCRITA gran parte de su contenido promocional a
versiones digitales, incluyendo publicaciones en

sitios web y aplicaciones de noticias.

DIGITALES

COLABORACION
REDES SOCIALES SITIO WEB EN REDES

Plataformas como  Facebook, La feria cuenta con un Las campanas han incluido a
Instagram, X, y TikTok se han sitio web que sirve como influencers locales y
utilizado para compartir punto central de regionales que comparten
contenido visual atractivo, como informacion, ofreciendo contenido relacionado con
videos , transmisiones en vivo de detalles sobre eventos, la feria, llegando a sus
eventos, concursos, y boletos,  horarios, y seguidores de una manera
publicaciones interactivas que mapas interactivos mas organica.

fomentan la participacion del

publico.
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