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Influencers en publicidad
	Ventajas
	Desventajas

	Una marca gana en visibilidad y posicionamiento a través de contenidos creativos, muy enfocados en conectar con las personas. 
Se pueden encontrar influenciadores que se ajusten al presupuesto y necesidades. 
Tienen la capacidad de influir en las decisiones de compra de sus seguidores. Estos suelen confiar en las recomendaciones de los influencers, lo que puede llevar a un aumento en las ventas de productos o servicios promocionados por ellos.
Las campañas pueden rastrearse y analizarse fácilmente para medir el retorno de la inversión y ajustar estrategias según los resultados.
Ayuda a las marcas a mejorar la reputación y el prestigio de la empresa, esto debido a la asociación con personalidades influyentes en línea.
Es más fácil que se lleven a cabo conversaciones significativas sobre el producto en diferentes plataformas.
Gran oportunidad para diferenciar un producto o un servicio, pues se lo asocia con una figura influyente, lo que ayuda a la generación de interés y curiosidad.
Favorece favorece al aumento de tráfico en el sitio web, landing pages o tráfico en eventos. Esto debido a que invitan a sus seguidores a conocer tu sitio, tus productos y tu marca.
	El costo puede ser una desventaja, ya que trabajar con las personalidades más populares puede requerir una alta inversión.
A pesar de la popularidad de un creador de contenido, no siempre hay garantía de que su audiencia se convierta en clientes o genere un aumento significativo en las ventas.
Las campañas de corto plazo o acciones aisladas con ellos no tendrán impacto para la marca.
Se debe cuidar la reputación, ya que si ellos caen en descrédito por una polémica o controversia pueden impactar de forma negativa a las marcas.
Puede ocasionar que la marca quede en segundo plano. Esto puede darse cuando la asociación se centra más en la figura del influencer que en los valores e identidad de la marca misma.
Puede tener una pobre o mala recepción por parte de la audiencia en las redes sociales, en especial cuando las publicaciones son percibidas como excesivamente comerciales o poco auténticas.
Puede resultar difícil para una marca destacar entre la multitud y captar la atención de los influencers más destacados.
Algunos influencers pueden recurrir a prácticas fraudulentas, como la compra de seguidores o la utilización de bots. Estos pueden incluso dañar la imagen de la marca y a la empresa misma.
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