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Telemarketing en México.
· Banorte
Producto: Tarjetas de crédito y préstamos personales.
Uso de telemarketing: Banorte utiliza telemarketing para ofrecer tarjetas de crédito que cuentan con beneficios exclusivos, como recompensas por cada compra, acumulación de puntos o millas, y promociones de meses sin intereses. Además, promocionan préstamos personales con tasas preferenciales y opciones de pago flexibles.
· Liverpool
Producto: Tarjetas de crédito departamentales y promociones exclusivas.
Uso de telemarketing: Liverpool emplea telemarketing para presentar su tarjeta de crédito departamental a nuevos clientes y estimular su uso entre los actuales, ofreciendo promociones como meses sin intereses en varias categorías, acceso anticipado a ventas especiales y recompensas exclusivas.
· Coppel
Producto: Créditos personales y tarjetas de crédito.
Uso de telemarketing: Coppel utiliza sistemas de llamadas automáticas que ofrecen créditos personales con bajos intereses y su tarjeta de crédito con beneficios especiales en sus tiendas al azar, también lo utilizan para informar a clientes sobre sus promociones en productos y descuentos propios.
· MetLife
Producto: Seguros de vida y salud. 
Uso de telemarketing: A través del telemarketing, MetLife se puede comercializar seguros de vida y salud con beneficios en caso de incapacidad o fallecimiento con planes que tienen cubierta a la medida y demandas del cliente. Además, se usan para llamar a los asegurados que necesiten renovar su póliza, también a los que están en trámite de comenzar con la compañía proveedora de servicios privados, así como a la que se vende al asegurado la creación de seguros ahorro y venta de producto adicional, por ejemplo, seguros dentales.





· BBVA Bancomer México
Producto: Tarjetas de crédito, cuentas bancarias, y préstamos.
Uso de telemarketing: BBVA utiliza el telemarketing para ofertar tarjetas de crédito con esquemas de cashback, puntos en compras, y meses sin intereses. Adicional a esto, buscan hacer que la gente conozca sus productos y promociones para préstamos personales y líneas de crédito con tasas preferenciales y facilidades de pago para sus clientes.
· Telcel
Producto: Planes de telefonía móvil y servicios de recarga.
Uso de telemarketing: Telcel se comunica con sus usuarios a través de telemarketing para venderles mejores planes de telefonía móvil, más datos, minutos ilimitados o servicios extras como Netflix y redes sociales ilimitadas. Igualmente, ofrecen actualizaciones a equipos nuevos y promociones especiales en recargas.
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